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O bolo ainda esta
mal dividido

Brasil ¢ mesmo um Pais de contradigoes.

Em meio a rotineiras noticias de corrupcao,

descaso, preconceito, verdades que séo
mentiras e de bandidos que se tornam mocinhos e
vice-versa, encontramos uma agulha no meio desse
palheiro enorme que € a administracao publica.
Pesquisas do IBGE vém mostrando crescente melhoria
nadistribuicdo derenda, nos tltimos anos, promovendo
a ascensdo social de camadas da populacdo, até
entdo marginalizadas, sem acesso a sistemas de
saude, educacéo, lazer etc. Entretanto, ainda € dificil
comemorar, sabendo que o Brasil continua sendo um
dos pafses de maior concentracao de renda do mundo,
resultado de 500 anos de colonizacdo. Esse novo
cenario pode representar o inicio de um processo de
transformacéao.
A melhora da distribuicdo de renda é uma jungdo de
acontecimentos. A industria aumentou a producao,
a oferta de empregos cresceu e mais pessoas
ingressaram no mercado de trabalho, conquistando a
sua fatia do bolo. Mas o que mais importa, e que, em
ultima andlise, significa uma
evolucao para a questao social,
€ que a renda dos mais pobres
aumentou, mesmo dque na
média nédo haja tanta diferenca.
Basta lembrar que o)
IBGE também  anunciou
recentemente que cerca de
16,2 milhdes de brasileiros
Sa0 extremamente pobres,
o equivalente a 85% da
populagao. Desse contingente,
4,8 milhbes nao tém nenhuma
renda e 11,4 milhdes tém
rendimento de R$ 1 a R$ 70!
Qutra andlise que devemos
fazer e que pode representar
um pequeno inicio da
diminuicdo da desigualdade
€ que a renda dos mais ricos
ndo aumentou muito. Dados
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da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios do
IBGE mostram que a renda dos 50% mais pobres no
Brasil cresceu 52,59%, entre 2001 e 2009, enquanto a
renda dos 10% mais ricos cresceu 12,8%. Esse é um
bom sinal para um Pais com diferengas que sdo tao
grandes.

O mais importante de tudo isso estd no contexto da
mudanga. Quando a pedra cai no lago, cria uma onda
e arrasta o que estiver por perto, ou seja, irradia sua
forca e influencia o movimento das dguas. Quando cai
uma semente, quase nao hd movimento, mas ele existe
em principio.

Quero dizer que essas pesquisas apontam apenas uma
semente que surgiu entre as agdes para o crescimento
sustentavel do Brasil. Que Deus, a Natureza, todos os
santos e todas as divindades que existem nos ajudem
a dar continuidade a essa transformacao, porque ela
depende, quase que exclusivamente, de vontade
politica.

Para refletir, um presente de Einstein: "O ser humano
vivencia a si mesmo, seus pensamentos como algo
separado do resto do universo
— numa espécie de ilusdo de
oticade sua consciéncia. E essa
ilusdo € uma espécie de prisdo
que nos restringe a nossos
desejos pessoais, conceitos
e ao afeto por pessoas mais
préximas. Nossa  principal
tarefa € a de nos livrar dessa
prisdo, ampliando 0 nosso
circulo de compaixdo, para
que ele abranja todos os seres
vivos e toda a natureza em sua
beleza. Ninguém conseguirad
alcancar completamente esse
objetivo, mas lutar pela sua
realizacdo j& € por si s parte
de nossa liberacao e o alicerce
de nossa seguranga interior”.
A divisdo do bolo ainda precisa
melhorar muito.m
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Indicadores

IPC Maps

Sucessor do IPC Target foi criado em 1980 €, desde
entao, ndo parou de inovar e evoluir, ganhando forca
e credibilidade no mercado nacional. O produto
contempla o perfil de consumo das populagoes
urbanas e rurais dos 5.565 municipios brasileiros,
possibilitando multiplas andlises em fungdo da
facilidade de gerenciamento de seus dados por
meio de recursos de geoprocessamento.
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Teoria e pratica das
Relacgoes Pubicas em
Organizacoes Sociais
Curso: 30 de junho de
2011 - 52 feira - das 9h as
18h. Facilitador: Valdir
Cimino

didlogo

O treinamento "Comunicacao Interna e Relagdes
Publicas" apresenta aos patrticipantes exemplos
praticos e discussoes sobre a importancia da comu-
nicagao interma e seus desdobramentos junto aos
diversos publicos externos. Reputagédo, credibili-
dade e transparéncia sdo valores fundamentais para
a sustentabilidade de qualquer organiza¢ao e, por
isso, é fundamental que a comunicagéo interna de
Sua organizacao funcione como base para o aprimo-
ramento das relacoes humanas e da comunicagao
com o publico externo.

Objetivo: Familiarizar os participantes sobre a
importancia da comunicagao interna e seus desdo-
bramentos junto aos diversos publicos impactados,
bem como dar aprimoramento a fungdo do profis-
sional de Relagbes Publicas.

@ VaLDIR CIMINO

PRESIDENTE DA VIvA E DEIXE VIVER, DIRETOR DA CS. PRO -
ComuNicacAo SUSTENTAVEL, E Epucapor NA FACOM/FAAP
WWW.VALDIRCIMINO.COM.BR EVALDIR.CIMINO(@VIVAEDEIXEVIVER.ORG.BR

@ www.valdircimino.com.br valdir.cimino@cspro2.com.br

Histoéria da Cidadania:
Jaime Pinsky e Carla
Bassanezi Pinsky

“Ser cidadéo é ter direito
avida, a liberdade, a
propriedade, a igualdade

perante a lei: é, em resumo, | 1

ter direitos civis. E também
participar no destino da
sociedade, votar, ser

votado, ter direitos politicos. Os direitos civis

e politicos ndo asseguram a democracia sem

os direitos sociais, aqueles que garantem a
participacdo do individuo na riqueza coletiva:

o direito a educacéo, ao trabalho, ao salario
justo, a saiide, a uma velhice tranquila. Exercer
a cidadania plena é ter direitos civis, politicos e
sociais, fruto de um longo processo histérico que
levou a sociedade ocidental a conquistar parte

desses direitos”.

Um Mapa da Ideologia:
Slavoj Zizek

"Este universo simbdlico
¢ inerente ao homem,
constitutivo do homem,
especifico do homem.
Regula, em tltima
instancia, a relagao
entre o imaginavel e o
inimaginavel, o possivel

e o impossivel. Permite-nos agir ou nédo agir,
porque fornece as interpretagdes, conscientes
ou nao, de que necessitamos para tal ou qual
decisdo. Quando essa matriz fundamental —
ideoldgica — se torna invisivel, a ideologia nao
acabou. Ao contrario, experimentou seu mais
completo triunfo (embora, por definicdo, sempre

efémero)”.
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