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A comunicacao
ambiental

£EQuem nao se comunica se estrumbicadd

arece que tudo aconteceu nos anos mil e

novecentos, conhecidos como o “século da

ciéncia”. Nesse tempo o homem desvendou
mistérios 1nacreditdveis, ndo s6 fol até a lua,
como digitalizou absolutamente tudo a sua frente
deixando um caos o processo de transmissao da
informacgéao, mais pelo excesso e pela ansiedade do
que, necessariamente, pela organizacdo e gestao.
Entramos pelos anos dois mil, mais conhecidos
como os anos do “século da comunicagdo”. A
previsdo é de que a civilizagdo dependerd, em
especial, da capacidade da comunicagao de integrar
as pessoas, distribuir informacéo e, com isso, gerar
conhecimento para proporcionar o progresso do ser
humano.
Por falar em comunicagao, devemos dizer, antes
de qualquer coisa, que ela deve proporcionar um
entendimento claro da informacdo, ou seja, que o
emissor e o receptor tenham minimamente um certo
grau de conexao para conseguirem Se comunicar,
o que explica o conceito de interdependéncia e
respeito a diversidade. Qualquer nagdo que queira
crescer precisa encontrar um equilibrio na forma
de comunicacgédo entre o setor privado e o publico,
melhorar os relacionamentos humanos e, por isso,
aproximar as pessoas para viverem em paz. Essa
democracia precisa da forca da educacdo para
estimular a criatividade e criar novas tecnologias
para transformar e ser transformada por ela. Enfim,
para que as pessoas se comuniquem.
Entenda-se tecnologia, neste momento, como
sendo qualquer recurso ou base para executar a
comunicagao. A criagido do papel desdeoano5a.C.,
assim como o uso da internet como fazemos nos
dias de hoje, devem ser entendidos como recursos
tecnoldgicos de transmissdo de informacgoes. A arte
€ uma expressao que se desenha sobre um desses
recursos por exemplo, e aparece através da forma
de comunicacdo dos tipos de publico que temos em
um determinado grupo ou lugar. Esta arte concebida
em meio ao ambiente, além de seu valor como arte
e base tecnoldgica, tem uma missdo social porque
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integra o artista e o transforma em um comunicador,
portanto, em um instrumento da comunicagao.

Com este pensamento, toda e qualquer expressao
é valida porque se viabiliza através de um foco, um
receptor, ou seja, é feita para alguém que a entende.
Assim, devemos agradecer aos movimentos
populares e de periferia por sua colaboracdo e
té-los como exemplo. Alguns setores do mercado
deveriam olhar para esta comunicacdo, digamos
feita e transformada pelo ambiente, e adaptar
suas realidades a esse estilo de expressao.
Vamos imaginar, apenas como um exercicio, os
profissionais envolvidos com a méaxima tecnologia
na drea da saude, como numa UTI. Sabemos de
antemao que a comunicagdo é um problema neste
segmento, pois o paciente ndo entende a linguagem
do médico e este, por sua vez, ndo foi preparado
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na academia ou na vivéncia da profissdo para se comunicar de maneira fluida e normal
com o paclente. Entdo, se a comunicacao ambiental entrar nesse ambiente da forma como a
entendemos acima, quem sabe o médico, em especial, podera chegar mais facilmente ao seu
objetivo, que é curar ou melhorar a qualidade de vida de seus assistidos.

Espero que o século 21 seja conhecido como os tempos da comunicagdo porque chegamos
em um ponto em que o ser humano precisa se comunicar para sobreviver. Ninguém vive
sozinho sem enlouquecer. Com o excesso de informacdo que recebemos diarlamente,
¢ fundamental que a pessoa trabalhe sua comunicagao interpessoal, pois a tecnologia,
agora sim, como uma forma de comunicagéao virtual que penetrou em todas as camadas da
socledade, ao mesmo tempo em que agiliza 0 processo da comunicacao, inicla um processo
de exclusdo e alienacao que nao se pode avaliar ainda. O cuidado esta em nao deixar que a
tecnologia transforme-se em um processo de ‘arte’ individualista e elitista de comunicacao.
Mais uma vez nossa razao encontra a necessidade da educacao, e somada a ela e a fim
de aumentar o acesso de todas as pessoas a tecnologia, precisamos de vontade politica e
distribuicao de renda.
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Indicadores

Censo 2010: existéncia de computadores nos domicilios mais que triplica e a educagao acolhe mais
a populagao.

Em 2010, a propor¢ao de domicilios brasileiros somente com telefone celular (47,1%) predominava em
relacdo aos que tinham sé telefone fixo (4,7%) e aos que tinham fixo e celular (36,1%).

Em relagéo a existéncia de bens duraveis nos domicilios, entre 2000 e 2010, houve reducéo apenas da
presencga do radio (de 87,9% para 81,4%). Todos os demais bens registraram aumento de presenca,
com destaque para o computador, que teve o maior aumento no periodo, de 10,6% para 38,3% dos
domicilios.

O percentual de pessoas que nao frequentavam a escola na faixa etaria entre 7 e 14 anos de idade
passou de 5,1% para 3,1% no pais. Em 2010, esse indicador ainda era mais elevado no Norte e Nordeste,
mas nessas duas regides foram registradas as maiores quedas em relacdo a 2000: de 11,2% para 5,5%
e de 7,1% para 3,2%, respectivamente.

Entre os dois tltimos Censos, também houve reducéo no percentual de pessoas de 15 a 17 anos que
nao frequentavam escola, de 22,3%, em 2000, para 16,7%, em 2010. A reducao ocorreu em todas as
regides e também foi maior na Norte, que tinha o percentual mais alto em 2000 (26,9%) e alcancou
18,7%, em 2010, praticamente o mesmo da regiao Sul (18,6%).

Fonte: htp://www.ibge.gov.br
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CELSO 1
Aprender a ser. L

“Houve um tempo na educagdo grega em que era quase impossivel pensar na ANTUNES
mente sem que se pensasse também no corpo. Essa visdo holistica e integral Como desenvolver as
do homem, tempos depois, foi sendo devorada por uma concepgao divisionaria competéncias em

da educacéao, onde os atributos do corpo somente deveriam ser perseguidos sala de aula
pelos limitados em sua mente. Aprender a ser retoma a ideia de que todo ser

humano deve ser preparado inteiramente — espirito e corpo, inteligéncia e sen-

sibilidade, sentido estético e responsabilidade pessoal, ética e espiritualidade ¥ A

— para elaborar pensamentos auténomos e criticos e também para formular os £

proprios juizos de valores, de modo a poder decidir, por Si mesmo, como agir _:'TBI )

em diferentes circunstancias da vida.” At Yromon
Referéncia — Celso Antunes/ Na sala de aula
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